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МОДЕЛЬ, ПЕРСОНАЖ, ГЕРОЙ НА ФОТОГРАФИИ 

В статье сделана попытка проанализировать, 
как соотносятся понятия модель, персонаж и герой с 
практиками создания фотопортрета. Так же как и 
сама фотография способна менять свое значение в 
зависимости от среды, где происходит ее интерпре-
тация в научной литературе, наблюдается ситуатив-
ное применение слов, обозначающих запечатленно-
го человека. Проблема отмечена неоднозначностью 
отношений между фотографом, объектом съемки и 
рождающимся образом. Цифровая фотография, бу-
дучи активно задействованной в процессы вирту-
альной коммуникации, заставляет уделять больше 
внимания включенности фотоизображений в среду 
общения в социальных сетях. Саморепрезентация 
посредством снимков имеет прямое влияние на си-
туацию деанонимизации в Интернете, когда маска 
пользователя становится более пластичной и дина-
мичной. Заполнение страницы в социальной сети 
сопровождается созданием персонажа, представля-
ющего пользователя, воспринимаемого своим со-
здателем и посетителями страницы в качестве глав-
ного героя. Постепенно формируются внутренние 
рамки и правила при его конструирования. В обла-
сти художественной фотографии понятие модели 
возникает в момент взаимодействия фотографа с 

портретируемым. Однако, переходя к итогу их сов-
местной работы, мы обнаруживаем «героя» произ-
ведения. Модель же всегда присутствует на снимке, 
даже, если речь идет о селфи. В момент создания 
автопортрета человек одновременно совмещает в 
себе роли автора и модели. Восприятие образа с фо-
топортрета как персонажа рождается, когда общая 
визуализация среды, в которой обитают объекты 
съемки, оказывается важнее их исключительности и 
вся их ценность заключается в принадлежности и 
соответствии ей. Делается вывод о том, что при изъ-
ятии фотопортрета из персонального виртуального 
альбома и перенесении его в чужеродную среду он 
наделяется статусом персонажа с акцентом на сни-
жение образа. Персонажность человека на снимке 
возникает одновременно с утратой им большой ча-
сти личных характеристик и возрастанием степени 
его соотнесенности с социальным типом.  

Ключевые слова: персонаж, маска, модель, 
фотография, герой, социальные сети, портрет, само-
репрезентация, «аватарка», селфи, стрит-
фотография. 

 

ведение 
 

При разговоре о фотоизображении чело-
века исследователи чаще всего обращаются к 
трем понятиям: персонаж, герой, модель. Среди 
авторитетных работ о фотографии выстраивает-
ся устойчивая тенденция к акцентированию от-
ношения к фотографируемому как объекту да-
же в том случае, если речь идет о снимке, ини-

циируемом тем, кто на нем изображен. Пьер 
Бурдье, исходит из его объективации предпола-
гаемым зрителем, и обозначает позирующего 
как «персонаж», который в то же время требует 
почтительного разглядывания1. В рассуждении 
                                                             
1 См. Бурдье, П., Болтански, Л., Кастель, Р., Шамборедон, 
Ж.-К. Общедоступное искусство: опыт о социальном ис-
пользовании фотографии / Пер. с франц. Б.М. Скуратова. 
– М.: Издательская и консалтинговая группа «Праксис». 
– 2014. – С. 132. 
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о самом жанре исследователь подчеркивает его 
настроенность на выделение для снимка некой 
целостной основы личности, которая в реально-
сти далеко не так однозначна: «Портрет свер-
шает объективацию самости. Тем самым порт-
рет представляет собой всего лишь погранич-
ный способ отношений с другими»2. В основе 
его рассуждения лежит наблюдение о желании 
человека подчеркнуть ту или иную черту своей 
индивидуальности. Концепция Сьюзан Сонтаг в 
целом строится исходя из представления о про-
цессе фотографирования как насилии, посколь-
ку созданный снимок позволяет «увидеть его 
<фотографируемого – А. Ю.> таким, каким он 
себя никогда не видит, узнать о нем то, чего он 
не знал, словом, превратить его в объект, кото-
рым можно символически владеть»3. Для ис-
следователя критическим является как раз навя-
зывание человеку с помощью фотографии визу-
альных черт чуждой для него идентичности. 

В данном исследовании речь, прежде 
всего, идет о портретном жанре (пусть и не все-
гда в профессиональном исполнении), однако 
стоит вспомнить и рассуждения, посвященные, 
к примеру, уличной фотографии. Розалинда 
Краусс анализирует фотографии ночного Па-
рижа Брассая, следуя логике самого фотографа, 
то есть, исходя из повествовательности его 
снимков, где за каждым изображенным прочи-
тывается своя история. Исследователь описыва-
ет снимки на стыке представлений о сцениче-
ских декорациях и литературных ассоциациях. 
Так изображенных людей Краусс называет 
«персонажами», словно перешедшими из про-
изведения французского писателя Луи Арагона 
«Парижский крестьянин». «Наряду с персона-
жами – сутенерами, проститутками, мелкими 

                                                             
2 Там же. С. 132. 
3 Сонтаг, С. О фотографии / Пер. с англ. В.П. Голышева. 
– М.: ООО «Ад Маргинем Пресс». – 2018. – С. 27. 

жуликами и завсегдатаями кабачков – совпада-
ют и декорации двух миров, литературного и 
фотографического»4. Однако, когда речь захо-
дит о портретном снимке «Проститутка у биль-
ярда», возникает понятие «главная героиня».  

Словарное определение персонажа – 
«действующее лицо в художественном произ-
ведении»5. Применительно к современности 
следует уточнить, что персонажами также яв-
ляются и герои компьютерных игр, принадлеж-
ность которых к области искусства пока остает-
ся предметом полемики. 

Е.Б. Борисова отмечает, что для персо-
нажа документальная достоверность не являет-
ся обязательной: «Действующее лицо и персо-
наж – термины, при помощи которых обозна-
чают показанного в произведении человека без-
относительно к тому, в какой мере глубоко и 
верно он изображен писателем»6. Также можно 
отметить, что персонаж принадлежит опреде-
ленным обстоятельствам, или художественной 
реальности, и его характеристики напрямую с 
ней соотносятся и ею ограничиваются. В новых 
обстоятельствах он прочитывается как некий 
чужеродный объект, за которым видится та 
среда, из которой он вышел. В связи с художе-
ственной фотографией представление о персо-
нажах появляется часто, когда мы сталкиваемся 
с серией снимков, посвященной одной какой-то 
теме: здесь люди на снимках вписаны в объем-

                                                             
4 Краусс. Р. Фотографическое: опыт теории расхождений 
/ Пер. с англ. А. Шестакова. – М.: Ad Marginem. – 2014. – 
С. 194. 
5 Словарь русского языка: В 4-х т. / РАН, Ин-т лингви-
стич. исследований; Под ред. А. П. Евгеньевой. 4-е изд. – 
М.: Рус. яз.; Полиграфресурсы, 1999. http://feb-
web.ru/feb/mas/mas-abc/16/ma311119.htm?cmd=0&istext=1 
(Дата обращения: 31.12.2023). 
6 Борисова, Е.Б. Образ литературного персонажа как цен-
тральный элемент структуры и содержания художествен-
ного текста // Теоретические и прикладные аспекты изу-
чения речевой деятельности. Отв. Ред. Синеокова Т.Н. – 
Н. Новгород: Изд-во НГЛУ. – 2015. – № 3(10). – С. 104. 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ную художественную реальность, они ее неотъ-
емлемая часть, населяющие этот мир персона-
жи. Индивидуальное в них вытесняется в поль-
зу общей атмосферы, запечатленные люди 
представляют собой свойственные ей типажи. 
Яркими примерами, помимо упомянутого выше 
цикла Брасая, можно назвать «Последний ку-
рорт» («The last resort», 1982–1985) Мартина 
Парра, на котором запечатлена курортная 
жизнь Нью-Брайтона, или серия снимков отече-
ственной фестивальной культуры Игоря Мухи-
на, снятая им в период с 2005 по 2016 год. 

Герой – главное действующее лицо в ли-
тературном произведении, традиционно обла-
дающее положительными качествами7. Траек-
тория его действий и окружающих его событий 
концентрирует на себе основное внимание, по-
этому на снимке Брассая снятая крупным пла-
ном женщина, которая смотрит прямо в камеру, 
определяется Краусс героиней изображения. 
Именно ее фотограф нашел достойной принять 
на себя эту роль. Эти обозначения заставляют 
оценивать репрезентацию человека на фотогра-
фии с включением мира литературы и термино-
логии литературоведения. Одновременно, в век 
масс-медиа, возникает соотнесение с героем 
выпуска телевизионной программы, где вся 
драматургия выстроена вокруг личность при-
глашенного гостя.  

Модель в художественной фотографии 

Фотопортрет в художественной фото-
графии обнаруживает в себе внутренний диалог 
фотографа и портретируемого. Готовый снимок 
содержит уже итоговый вариант того, что полу-
чилось из этого союза, не лишенного, однако, 
элемента скрытой борьбы: кто окажет большее 

                                                             
7 См. Тимофеев, Л.И. Теория литературы. Основы науки 
о литературе. – М.: Гос. учебно-педагогическое изд-во 
Министерства просвещения РСФСР. – 1948. – С. 64–66.  

влияние на рожденный образ: личность челове-
ка на снимке или творческая воля фотографа? 
Подробно эта проблема рассматривается в ста-
тье И.В. Шугайло «”Автор” и “герой” в фото-
графии»: автор «переворачивается» в своего 
«героя», а «герой» превращается в автора, про-
рывая озоновую дыру в атмосфере заданных 
смыслов»8. В рамках этих рассуждений актуа-
лизируется еще одно понятие, которое на наш 
взгляд является ключевым в разговоре о фото-
графии – это «модель». Шугайло полагает, что 
«По определению, модель всегда больше реаль-
ного действующего лица, это идеализирован-
ный образ, лишенный недостатков оригинала»9. 
Исследователь исходит из понимания модели 
как образца, выверенные и устойчивые черты 
которой, подлежат воспроизведению. И в этом 
возвышенном значении «модель» приближается 
к идее классического героя. Но в связи с худо-
жественной фотографией понятие модели пред-
ставляется гораздо ближе к его значению из об-
ласти традиционных форм искусства, где оно 
является той представленной в реальности ос-
новой, которая преобразуется художником в 
произведение. Здесь можно обнаружить неко-
торое мерцание смыслов. В постановочной фо-
тографии, в процессе ее рождения пока фото-
граф ищет ракурс, световой рисунок, ловит 
удачное композиционное решение и позу порт-
ретируемого, мы не ошибемся, назвав его объ-
ект «моделью». И, как мы увидим далее, это 
будет справедливо и для любительской фото-
графии (в том числе в жанре «селфи»). Однако, 
переходя к итогу совместной работы фотографа 
и модели, мы при первом взгляде на фотопорт-
рет обнаруживаем «героя». Внимание фотогра-
фа, его стремление придать своей модели выра-
                                                             
8 Шугайло, И.В. «Автор» и «герой» в фотографии // Вест-
ник Волгоградского гос. ун-та. Сер. 7, Философские про-
блемы культуры. – 2008. – №2 (8). – С. 100. 
9 Там же. С. 100. 
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зительность делает из нее главного героя про-
изведения. Соответствие изображения внутрен-
нему самоощущению портретируемого или его 
публичному образу во многом будет зависеть 
от воли фотографа. Если проводится фотосъем-
ка человека, в реальности окруженного ореолом 
известности, и уже существует некоторая выне-
сенная обществом оценка его личности, то фо-
тограф может поставить себе задачу выразить 
своим искусством масштаб его личности и од-
новременно отразить суждения о нем. Таким 
образом фотография станет отражением того 
образа героя, который уже сложился, но точно 
также, взаимодействуя с персоной, сопровож-
даемой словами Ролана Барта, насыщенным 
коннотативным сообщением10, фотограф может 
полностью подчинить ее своему художествен-
ному замыслу, но одновременно раскрыть в ее 
личности нечто скрытое, расходящееся с попу-
лярным представлением о ней, или же позво-
лить ей раствориться в его фантазии, стать вы-
думанным персонажем. В качестве примера 
можно привести творчество современного клас-
сика портретной фотографии Энни Лейбовиц, 
которая в равной степени обращается к двум 
этим направлениям в зависимости от того, ка-
кая стоит перед ней задача. Большинство ее мо-
делей – это знаменитости. Но она может прове-
сти с ними очень интимную фотосессию, ре-
зультатом которой станут лаконичные по 
наполнению и наполненные психологизмом фо-
тоснимки, а может представить их в роли неких 
персонажей в выдуманных обстоятельствах. В 
последнем случае будет активно задействована 
последующая постобработка фотографий, 
включая монтаж нескольких кадров в один.  

Такой игровой принцип свойственен 

                                                             
10 См. Барт, Р. Система моды. Статьи по семиотике куль-
туры / Пер. с фр., вступ. ст. и сост. С.Н. Зенкина. – М.: 
Издательство им. Сабашниковых. – 2003. – С. 381–382. 

фэшн-фотографии, где фото-модель являет со-
бой типаж, чьи внешние черты необходимы фо-
тографу для отражения характера бренда, для 
которого ведется фотосъемка. В этом случае в 
рожденном из модели персонаже проявляется 
образ «заказчика». О личности модели мы не 
узнаем ничего, она являет собой характер, мас-
ку, которая будет меняться от проекта к проек-
ту. Но так это работает в самом упрощенном 
виде, в действительности нельзя отрицать пси-
хоэмоциональное взаимодействие фотографа и 
модели, но оно играет роль в процессе работы, а 
результат подчиняется продуманной стилисти-
ке и драматургии кадра, под которую подбира-
ется модель. Она – тот элемент, который позво-
лит ему состояться и максимально реализовать 
замысел, а ее обозначение как модели будет со-
ответствовать представлению об образце, к ко-
торому нужно стремиться. Эта маска не наце-
лена на задачи межличностной коммуникации, 
она служит посредником между нашим миром и 
миром фантазии. Ее предлагают примерить по-
тенциальным клиентам и перенестись в ту дру-
гую реальность.  

«Аватарки» – первые маски в социальных 
сетях 

 Сегодня создание снимка с целью со-
хранения фрагмента реальности на память от-
ступает на второй план. Основные свойства 
цифровой фотографии: легкость ее перемеще-
ния в пространстве, быстрота создания и редак-
тирования, привязанность к портативным 
устройствам связи, – выдвигают на первый 
план ее коммуникативную функцию. Уже в 
2009 году, когда общение в мессенджерах и со-
циальных сетях только подходило к периоду 
своего подъема, Елена Лобова пишет: «Основ-
ное назначение сотового телефона – осуществ-
ление коммуникации, и эта функция распро-
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страняется и на мобильные фотографии»11. Ло-
гика социальных сетей провоцирует на то, что-
бы пользователи вступали в коммуникацию по-
средством собственных фотоизображений. Та-
кая саморепрезентация оказывается необходи-
мой для успешного поддержания коммуника-
ции. Прежде, когда большая часть виртуального 
общения происходила в чатах (в том числе те-
матических, где участники зачастую не были 
знакомы офф-лайн), формирование образа ло-
жилось на «аватарку» или «юзерпик». Это не-
большое изображение наиболее точно соотно-
сится с понятием маски. Изначально аватарки 
редко представляли собой фотоизображение 
пользователя, скорее они были нужны для со-
здания отчасти игрового, отчасти защитного 
экрана, за которым скрывались участники. Мы 
не будем здесь подробно об этом говорить, по-
скольку нас сейчас интересуют именно фото-
графии, мы лишь отметим изменение тенден-
ции в виртуальной саморепрезентации. Прежде 
изображение, обозначающее пользователя, его 
аватар, были, как отмечается в одной из работ, 
«родом маски, приглашающей к игре в интер-
претацию»12. Исследователь предлагает отно-
ситься к нему как к «проводнику или вектору, 
маске, которая через мистификацию провоци-
рует взаимодействие»13. Общение между обла-
дателями таких юзерпиков во многом отражало 
эффект, производимый маской на актера, кото-
рый раскрывался в ряде театральных педагоги-
ческих практик. А.В. Толшин, анализируя си-

                                                             
11 Лобова, Е. «Мобильная» фотография как средство 
коммуникации // Визуальная антропология: настройка 
оптики / Под ред. Е.Р. Ярской-Смирновой, П.В. Романо-
ва. (Библиотека Журнала исследований социальной по-
литики). – М.: ООО «Вариант», ЦСПГИ. – 2009. – С. 202. 
12 Humphrey, C. (2009). The Mask and the 
Face: Imagination and Social Life in Russian Chat Rooms 
and Beyond. Routledge Journals, Taylor and Francis. 
Ethnos. Vol. 74:1. 42. 
13 Ibid. 

стему Ж. Копо и его последователей, выявляет 
парадоксальный результат их метода: скрывая 
свое лицо под маской «актер не боится прояв-
лять свои подавленные желания, открывать ду-
шевную боль или говорить о проблемах, со-
вершать нехарактерные для себя действия и по-
ступки»14. Юзерпик с его неизменностью, рас-
считанный на быстрое узнавание оппонента, 
подобен маске и способствует достаточно объ-
емной в многообразии оттенков и градаций 
коммуникации. Период таких лаконичных и 
фантазийных обозначений человека в вирту-
альной среде, стал как бы предшествующей 
ступенью на пути к той избыточной саморепре-
зентации, которую мы видим сегодня в соци-
альных сетях. Даже если посмотреть на такой 
популярный сегодня мессенджер, как Telegram, 
мы видим, что юзерпик здесь раскрывается 
практически до полноэкранного (в телефонном 
формате) изображения. Характерным для него 
является использование фотоснимков, на кото-
рых запечатлен пользователь, а также возмож-
ность сохранить (и просмотреть) изображения, 
которые предшествовали последнему варианту. 
Это уже совсем другой тип обозначения, отли-
чающийся правдоподобием и диалектичностью.  

Герой на персональной странице  

Цифровая фотография безусловно спо-
собствовала развитию «тенденции деаноними-
зации»15 в Интернет-среде, а мотивы создания 
любительских фотографий теперь невозможно 
рассматривать без учета их предназначения 
служить частью повседневного виртуального 

                                                             
14 Толшин, А.В. Маска в западно-европейской театраль-
ной педагогике // Известия Российского государственно-
го педагогического университета им. А.И. Герцена. – 
2007. Т. 7. – № 28. – С. 64. 
15 Сакович, Е.С. Диалектика приватности и публичности 
в виртуальном пространстве // Международный журнал 
исследования культуры. – 2012. – №3 (8). – С. 39. 
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общения и формирования образа пользователя в 
социальных сетях. Важно отметить, что этот 
процесс не означает исчезновения масок в сете-
вом пространстве, напротив уже общим местом 
стало указание на их обилие. Однако, суще-
ственны изменения в понимании маски и в 
частном подходе к формированию ее структу-
ры, которая стала гораздо пластичнее и объем-
нее. «Происходит расширение поля того, что 
именовалось маской, мы сталкиваемся с ее ме-
тафоризацией. Из мира экстраординарного она 
перешла в область повседневного и в область 
виртуального, являясь условием включения ин-
дивида в определенный социальный дискурс, 
являясь знаковым средством невербальной и 
вербальной сфер коммуникации»16. О.А. Штайн 
выделяет социальные функции маски, рассмат-
ривая ее именно в аспекте повседневности: 
«Маска ничего не утаивает и не скрывает, она 
служит и выполняет функции социализации 
(соответствие позиции социальной роли – 
улыбка служащего отеля), идентификации (вы-
зывающий наряд, прическа и макияж хиппи), 
интеграции (мусульманский платок), психоло-
гической защиты (черные очки)»17. Но пользо-
ватели социальных сетей не просто прикрыва-
ются неким изображением, а осознанно (или 
интуитивно) выстраивают целый объемный об-
раз, который и выполняет все перечисленные 
функции.  

И, если задаться вопросом о том, что 
именно создает пользователь социальной сети 
из фиксированных фрагментов своей жизни, то 
наиболее близко мы окажемся к понятию героя. 
Он может быть далеко не идеальным (и этот 

                                                             
16 Штайн, О.А. Маска в аспекте социальной коммуника-
ции // Вестник Вятского государственного гуманитарного 
университета. – 2009. – № 4-4. – С. 26. 
17 Штайн, О.А. Пустота маски на примерах сл. Жижека // 
Вестник Удмуртского университета. Философия. Психо-
логия. Педагогика. – 2010. – Вып. 2. – С. 43. 

факт часто может подчеркиваться в качестве 
позитивной характеристики), но положитель-
ным, иногда требующим сочувствия. Его стра-
ница и наполняющие ее изображения и тексты, 
то что обозначается термином «digital body» – 
это центр притяжения для тех, у кого они отра-
жаются в новостной ленте, т.е. «френдов» или 
подписчиков. Создатель страницы так или ина-
че предполагает, что то, что он публикует, до-
стойно внимания. Такое положение подтвер-
ждается и закрепляется значкам оценки и ком-
ментариями. К. Тома и Д. Хэнкок в своем ис-
следовании пишут о естественной потребности 
человека быть социально привлекательным. 
Они выделяют важную положительную роль 
социальных сетей, заключающуюся в том, что 
они служат ежедневным ресурсом для само-
утверждения и «инструментом индивидуальных 
«усилий сохранения самоуважения и самоцель-
ности»18. Не случайно среди простых пользова-
телей и пока лишь на уровне обсуждения в 
юридических кругах высказываются мнения о 
возможности присуждения страницам в соци-
альных сетях статуса «объекта интеллектуаль-
ной собственности». В одном из исследований 
перечисляются те проблемные аспекты, кото-
рые необходимо будет решить в этой связи, а 
именно: «правомочия администраций социаль-
ных сетей»19, присутствие признаков «ориги-
нальности и творческого начала»20, а также 
связь аккаунта с возможностью заработка. По-
следнее, со ссылками на схожие суждения дру-
гих исследователей, автором предлагается по-

                                                             
18 Hancock, J.T., Toma, C.L. (2013). Self-Affirmation Under-
lies Facebook Use. Personality and Social Psychology 
Bulletin. 39(3). 329. DOI: 10.1177/0146167212474694. 
19 Шахова, А.М. Приобщение аккаунтов в социальных 
сетях к объектам интеллектуальной собственности как 
вариант установления правовой защиты результатов ин-
теллектуальной деятельности в сети «Интернет» // Во-
просы российской юстиции. – 2020. – №6. – С. 256. 
20 Там же. С. 257. 
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ставить в основу формирования правового 
обоснования владения аккаунтом: «считать 
объектом интеллектуальной собственности та-
кой аккаунт в социальной сети, который офи-
циально используется своим автором в целях 
материального обогащения»21. 

При сборке своей персональной летопи-
си пользователь редко действует импульсивно, 
эта привычка постепенно вырабатывается как 
бы сама собой: фотографии отбираются, пере-
делываются и редактируются. Это могут быть 
разные типы фотоизображений: селфи, фото-
портреты, сделанные близкими или профессио-
нальными фотографами, групповые фотографии 
с праздников, а также снимки объектов и лю-
дей, которые опосредовано репрезентируют хо-
зяина страницы (дети, животные, хобби т.д.). 
Все они указывают на одну и ту же персону, а 
идея их публикации возникает часто синхронно 
с моментом создания или предваряет его. Ос-
новная цель формирования своего «аватара» в 
социальной сети вне зависимости от его харак-
тера – это социальный успех. При этом, надо 
представлять, что на фоне множества пользова-
телей, ведущих тихое существование в соци-
альных сетях, существуют более успешные 
пользователи. Они наделяются статусом «бло-
гера», которого отличает узнаваемость, автори-
тетность, высказываемых мнений, и нахожде-
ние на волне актуальных веяний и событий.  

Так или иначе со временем вырабатыва-
ется некий принцип, согласно которому подби-
раются публикации, а у пользователя формиру-
ется некое представление о том, чего ожидает 
от него потенциальная аудитория. Через свою 
страничку в социальной сети человек все время 

                                                             
21 Шахова, А.М. Приобщение аккаунтов в социальных 
сетях к объектам интеллектуальной собственности как 
вариант установления правовой защиты результатов ин-
теллектуальной деятельности в сети «Интернет». – С. 
258. 

смотрит на себя как бы со стороны, абстрагиру-
ется, и даже делясь очень личной информацией 
или отмеченными чертами приватности сним-
ками, он делает это с учетом некоего ключа к 
созданному им образу. Под приватными изоб-
ражениями понимаются не обязательно ню, а 
фотографии человека сразу после сна, в депрес-
сии, из больничной палаты (или просто сильно 
простуженным), перепачканным грязью в похо-
де или с хорошо заметными травмами, – это не 
парадный облик, который, тем не менее, логика 
образа некоторых «героев» предполагает допу-
стимым.  

В то же время существует тенденция к 
конструированию действительно идеализиро-
ванного образа. На страницах женщин, которые 
позиционируют себя как причастных фешн-
индустрии или просто из публикации в публи-
кацию воспроизводящих стандарты глянцевых 
моделей, даже снимок с младенцем сразу после 
родов будет демонстрировать идеально нане-
сенный макияж и прическу. В одном из иссле-
дований отмечается сходство формы «влога» с 
концепцией жизнетворчества начала XX века, 
ее суть сводится к следующему понятию: «ав-
тор-герой – слово, которым можно описать вло-
ги»22. Пользователь социальной сети сам уста-
навливает правила для своего персонажа и гра-
ницы его соотнесения с реальной жизнью. И в 
дальнейшем он начинает им следовать. 

 Это может быть девушка-блогер, чьи 
текстовые публикации, отражают актуальные 
повестки дня (к примеру, феминизма, бодипо-
зитива и психотерапевтических практик), про-
пущенные через ее персональный опыт с долей 
самоиронии. В качестве иллюстраций будут ее 
фотопортреты в приватной обстановке без ма-
                                                             
22 Горшкова, Л.А. Коммуникативные особенности соци-
ального медиа YouTube в современном информационном 
пространстве // Медиасреда. – № 2. – 2020. – С. 97. DOI: 
10.24411/2070-0717-2020-10217. 
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кияжа и более парадные варианты с праздников 
или из отпуска. Она может играть на этом кон-
трасте в духе современных стихийных проектов 
«фото для Инстаграма и реальности». Страница 
исследователя и преподавателя заполнена об-
ложками опубликованных книг, фотографиями 
с конференций и презентаций, на которых он 
отмечен (то есть он заведомо разрешил другим 
пользователям ставить такую метку), и селфи 
«без прикрас», сделанными иногда при плохом 
освещении или мутноватыми от влажности на 
улице, но очень напоминающими и ракурсом и 
качеством съемки тот его облик, который зри-
тели видят на выкладываемых видеоматериалах 
его лекций. Это позволяет автору объединить 
свой канал с видео-материалами лекций со 
страницей в социальной сети: образ с фотогра-
фий и стопкадров становится сквозным. Они 
перемежаются с фотоснимками из командиро-
вок, на которых может быть запечатлен пейзаж, 
архитектурные памятники, фрагменты экспози-
ций в музеях. 

Оба эти варианта обладают высокой сте-
пенью правдоподобия, в первом случае даже 
исповедальностью, и оба предполагают доста-
точно обширную аудиторию из людей, с кото-
рыми не знакомы лично. Но всегда остается за-
зор между героем страницы в социальной сети 
и ее реальным пользователем. При этом, стату-
сом героя он обладает и для своего создателя и 
для посетителя страницы, рассматриваемой как 
некое постоянно находящееся в состоянии об-
новления произведение.  

Екатерина Калпинец полагает, что само-
цензура в этой области возникает в том случае, 
когда число подписчиков достигает пятисот23. 

                                                             
23 См. Гимаздтинов, К. Екатерина Колпинец. Не общее 
место. https://inde.io/article/67993-ekaterina-kolpinets-o-
tom-kak-sotsialnye-seti-ekspluatiruyut-lyudey-zhivotnyh-i-
ne-delayut-mir-globalnym?ysclid=lohnlk7t9e234244247 (Да-
та обращения: 31.12.2023) 

Это логично и объясняется экономическими 
условиями развития и финансового поощрения 
сетевого блоггинга. Однако, привычка создания 
публикации с оглядкой на реакцию аудитории, 
пусть возможно и не столь строго выдержанная, 
все-таки рождается раньше. Наполнение персо-
нальной страницы будет исходить из логики 
рожденного на ней персонажа: от кого-то будут 
ждать снимков из путешествий, от кого-то фо-
тографий детей или фотодокументации рабочих 
моментов и т.д. Такое превращение Интернет-
фланера в создателя контента, сопровождается 
рождением феномена «микроселебрити», пони-
маемого как «приверженность внедрению и 
поддержанию своей онлайн-идентичности, как 
если бы это был брендовый товар, предполагая, 
что другие будут делать то же самое»24. Неслу-
чайно автор этого определения приводит пре-
образованное блоггером высказывание Энди 
Уорхолла о пятнадцатиминутной славе для 
каждого, актуальная формулировка которого 
звучит так: «В будущем мы будем знамениты 
для пятнадцати человек»25. С ходом лет герой 
страницы социальной сети может меняться в 
след за изменениями в жизни ее владельца, по-
этому однозначно назвать его маской было бы 
неточностью, поскольку под маской понимает-
ся нечто неизменное.  

Навязанная персонажность 

Существует ситуация, когда такой герой 
утрачивает свою ценность как личность. При 
изъятии изображения из персонального вирту-
ального фотоальбома и перенесении его в чу-
жеродную среду, он наделяется статусом пер-

                                                             
24 Senft, Th. M. (2012). Microcelebrity and the Branded Self. 
In Blackwell Companion to New Media Dynamics. Eds. Jean 
Burgess and Axel Bruns. Blackwell, 2012. 
www.academia.edu/3775110/Micro_celebrity_and_the_Bran
ded_Self (Accessed: March 21, 2024). 
25 Ibid.  
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сонажа с совершенно иной коннотацией, чаще 
всего в строну снижения. Рассуждая об измен-
чивости содержания снимка, С. Сонтаг писала, 
что «любая фотография всегда – вещь в контек-
сте»26. Изменения в «прочтении» фотопортрета 
происходят в момент размещения снимка в те-
матической фотоподборке, где материал заве-
домо подается под определенным углом интер-
претации, или превращении его в мем. Здесь 
фотографии служат, к примеру, визуализации 
того или иного социального типа: «золотая мо-
лодежь», «сельский гламур», «мама в декрете», 
«гопники», «дачники», «выпускники» и т.д. 
Индивидуальное исчезает, остается лишь типи-
ческое, которое складывается из общих черт 
представленных в подборке людей. Рождаю-
щийся в процессе рассматривания образ связы-
вается с конкретной социокультурной ситуаци-
ей, социальной средой, субкультурой и проч. В 
данном случае соотнесенность с неким обоб-
щающим понятием будет изначально предло-
жена зрителю авторами подборки. Тем не ме-
нее, в этом находит отражение эффект, сопро-
вождающий столкновение с чужим визуальным 
образом в сети: «Идентичность, которая счита-
лась принадлежащей своему носителю, теперь 
принадлежит воспринимающему»27. При пере-
мещении фотопортрета в определенный кон-
текст мы получаем персонажа, чьи характери-
стики ограничиваются оптикой интерпретации. 

 Страх оказаться персонажем, живущим 
по неким предписанным правилам в созданном 
кем-то мире, – это один из страхов человека 
Новейшего времени. Речь идет не о постоянном 
размышлении об угнетающем роке или тяжелой 

                                                             
26 Сонтаг, С. О фотографии / Пер. с англ. В.П. Голышева. 
– М.: ООО «Ад Маргинем Пресс». – 2018.  – С. 142. 
27 Senft, Th. M. Microcelebrity and the Branded Self. In 
Blackwell Companion to New Media Dynamics. 
www.academia.edu/3775110/Micro_celebrity_and_the_Bran
ded_Self (Accessed: March 21, 2024). 

судьбе, а о внезапном шокирующем озарении. 
Осознание такого своего положения героем в 
качестве эффектного хода используется в 
большом количестве литературных (к примеру, 
К. Вагинов «Козлиная песня», 1927 г., М. Де 
Унамуно «Туман», 1914 г., «Темная башня» С. 
Кинга, 1998–2004 гг.) и кинематографических 
произведений, где сконструированной реально-
стью может быть книга, телешоу или компью-
терная игра (например, «Нирвана», реж. Г. 
Сальваторес 1997 г., «Шоу Трумена», реж. П. 
Уир, 1998 г., «Персонаж», М. Фостер, 2006 г., 
«Главный герой», реж. Ш. Леви, 2021 г.). Ори-
ентированность на индивидуализм, уникаль-
ность и предполагаемую свободу воли проти-
вопоставляется детерминированности и типич-
ности. На этом во многом и строится возвыше-
ние смотрящего над представленными в фото-
подборках персонажах, которые сведены до 
статичного образа, служащего развлечением 
для других (пускай и без ведома первых).  

Заключение 

Подводя итог, можно отметить, что мо-
дель всегда присутствует на снимке, даже, если 
речь идет о селфи. В момент создания авто-
портрета человек одновременно совмещает в 
себе две роли: он является и автором, и моде-
лью. Он вытачивает из своего тела и своих ми-
мических способностей желаемый образ, кри-
тически оценивания его соответствие желаемо-
му результату. Человек сам заставляет себя вы-
глядеть увереннее, стройнее, сексуальнее, ра-
достнее и проч, даже в самой безыскусной лю-
бительской фотографии, когда один снимает, 
другой превращается в модель. К последнему 
часто обращены реплики вроде: «Убери с лица 
волосы», «подвинься вправо/влево», «выпря-
мись» и т.д. Распространенная сегодня практи-
ка, когда профессиональный фотограф прово-
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дит фотосессию для клиента, не являющегося 
профессиональной моделью, подразумевает со-
здание концептуализированного образа, закреп-
ленного в достаточно стандартизированных ва-
риантах воплощения: «успешный мужчина», 
«сексуальная женщина», «деловая женщина», 
«романтическая пара» или стилизацию под ис-
торическую эпоху или любимый фильм. Фото-
графия дает огромные возможности игры с соб-
ственным обличием и пусть временным пере-
воплощением в другую личность. О.А. Штайн 
характеризует образ следующим образом: «Об-
раз как продукт воображения Другого имеет 
своим основанием сигналы, данные Другому 
через визуальное и аудиальное восприятие»28. 
Именно поэтому в полной мере слияние с этой 
личностью-маской происходит не в момент по-
зирования, а при рассматривании собственных 
фотоизображений, когда оптика смотрящего и 
модели (иногда также автора или соавтора) 
совпадает и образ оживает в теле модели на пе-
ресечении разных точек восприятия.  

Герой, рождающийся на страницах соци-
альных сетей (в том числе и с помощью сним-
ков с фотосессий), воплощает собой попытку 
воссоздания формулы конструирования «героя 
культуры»: «моделей поведения, почитаемых, 
охраняемых и транслируемых в не мифологиче-
ских культурах, или, если сказать иначе, общее 
название поименованных «мест», удерживае-
мых обществом в своем культурном простран-
стве»29. Вопрос о том, претендует ли автор на 
то, чтобы быть действительно образцом для 
подражания, или стремится продемонстриро-

                                                             
28 Штайн, О.А. Маска в аспекте социальной коммуника-
ции // Вестник Вятского государственного гуманитарного 
университета. – 2009. – № 4-4. – С. 24. 
29 Найдорф, М.И. «Герой культуры» в картине мира: к 
теории культурологического исследования // Вестник 
Русской христианской гуманитарной академии. – 2013. – 
Том 14. – Выпуск 4. – С. 300. 

вать свое успешное следование существующей 
в массовой культуре установке, решается каж-
дым пользователем социальной сети индивиду-
ально.  

В области художественного фотопортре-
та изображенный герой является результатом 
взаимодействия фотографа и модели. Персона-
жи здесь возникают в том случае, когда общая 
атмосфера снимка и визуализация среды, в ко-
торой обитают объекты съемки, оказывается 
важнее их исключительности и вся их ценность 
заключается в принадлежности и соответствии 
ей. Персонаж в фотографии соотносится с 
обобщением или высокой степенью повество-
вательности снимка, а также при принудитель-
ном заключении частных изображений в серию, 
объединенную общими характеристиками. Пер-
сонажность человека на снимке возникает од-
новременно с утратой им большой части лич-
ных характеристик и возрастанием степени его 
соотнесенности с группой, отмеченной тем или 
иным социальным статусом. 
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MODEL, CHARACTER, HERO IN THE PHOTO  

The article attempts to analyse how the con-
cepts of model, character and hero relate to the practices 
of creating a photo portrait. Just as photography itself is 
able to change its meaning depending on the environ-
ment where its interpretation takes place, there is a situ-
ational use of words denoting the captured person in the 
scientific literature. The problem is marked by the am-
biguity of the relationship between the photographer, 
the subject and the emerging image. Digital photog-
raphy, being actively involved in the processes of virtu-
al communication, forces us to pay more attention to the 
inclusion of photographic images in the communication 
environment on social networks. Self-presentation 
through snapshots has a direct impact on the situation of 
deanonymization on the Internet, when the user's mask 
becomes more plastic and dynamic. Filling in a page on 
a social network is accompanied by the creation of a 
character representing the user, perceived by its creator 
and visitors to the page as the main character. The in-
ternal framework and rules for its construction are grad-
ually being formed. In the field of artistic photography, 
the concept of a model arises at the moment of the pho-
tographer's interaction with the person being portrayed.  

However, turning to the result of their joint work, we 
find the "hero" of the work. The model is always pre-
sent in the picture, even when it comes to selfies. At the 
moment of creating a self-portrait, a person simultane-
ously combines the roles of an author and a model. The 
perception of an image from a photographic portrait as a 
character is born when the general visualization of the 
environment in which the subjects live turns out to be 
more important than their exclusivity and their whole 
value lies in belonging and compliance with it. It is 
concluded that when a photo portrait is removed from a 
personal virtual album and transferred to an alien envi-
ronment, it is given the status of a character with an 
emphasis on image reduction. The personification of the 
person in the picture arises simultaneously with the loss 
of a large part of his personal characteristics and an in-
crease in the degree of his correlation with the social 
type. 

Key words: character, mask, model, photog-
raphy, hero, social networks, portrait, self-presentation, 
"avatar", selfie, street photography. 
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