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СЕТЕВАЯ МЕДИАКУЛЬТУРА КАК НОВАЯ ПОВСЕДНЕВНОСТЬ  
ЦИФРОВОЙ ЦИВИЛИЗАЦИИ 

В статье рассматривается феномен сетевой 
медиакультуры как условие и цифровая социокуль-
турная среда повседневности в контексте цифровой 
цивилизации. На основе анализа ведущих теорети-
ко-методологических подходов к исследованию ме-
диакультуры, процессов медиатизации различных 
сфер жизни общества, выработано представление о 
сущности и функциях сетевой медиакультуры, ко-
торая трактуется как форма современной культуры, 
для которой характерны производство и трансляция 
информации, коммуникативные взаимодействия, 
профессиональная деятельность, творчество, досуг, 
развлечение, повседневные практики жизнедеятель-
ности, осуществляемые в цифровых сетевых форма-
тах, детерминированных развитием Интернета. 

Повседневность определена как нечто буд-
ничное, обыденное, ежедневное, рутинное, каждо-
дневное и пр., подчеркивающее «обычность», за-
урядность происходящего. В структуру повседнев-
ности входят как элементы, обладающие признака-
ми традиционных феноменов культуры, так и эле-
менты, обладающими трансформационным воздей-
ствием. К элементам повседневности, играющим 
трансформационную роль, относятся медиакульту-
ра, сетевые медиатехнологии как канал передачи 
информации, средства связи и способы коммуника-
ции, а также сами цифровые устройства (гаджеты),  

необходимые для указанных взаимодействий. Сете-
выми являются не только коммуникации, обмен ин-
формацией и прочие практики, обусловленные ме-
диакультурой и процессом медиатизации жизни со-
временного общества. Особую роль в развитии се-
тевой медиакультуры играет виртуальная реаль-
ность, составляющая дихотомию: реальное-
виртуальное. 

На основе данных ежегодного доклада о раз-
витии цифровых технологий «Digital 2024: Global 
overview report» выявлены основные тренды и 
направления развития сетевой медиакультуры, од-
ним из которых выступает нарастание роли и зна-
чимости социальных сетей в повседневной жизне-
деятельности человека, а также все более глубокое 
проникновение цифровых технологий в жизнь об-
щества именно на уровне повседневности. Сетевая 
медиакультура выступает привычным средством 
коммуникации, взаимодействия, решения рутинных 
повседневных вопросов жизнеобеспечения, выпол-
няя целый ряд функций, среди которых отмечены 
инструментальная, коммуникативная, досуговая, 
развлекательная, познавательная, образовательная, 
творческая/креативная.  

Ключевые слова: медиакультура, сетевая 
медиакультура, повседневность, повседневная куль-
тура, культура повседневности, медиа, новые медиа,  
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социальные сети, виртуальная реальность, цифровая 
культура, цифровая цивилизация, культурные прак-
тики. 

 

етевая медиакультура нередко рас-
сматривается в связи с анализом 

динамики медиа, в том числе, новых медиа, со-
циальных сетей и иных средств информацион-
но-коммуникационного характера, которые раз-
виваются, благодаря существованию Интернета 
и произошедшей цифровизации социально-
экономической, общественно-политической и 
культурной сферы. Подчеркивая глобальный 
характер влияния цифровых технологий на 
культуру и развитие общества в целом, ученые 
используют термин «цифровая цивилизация»1, 
определяя тем самым сущность и ведущие ха-
рактеристики современности, как производные 
от процесса влияния «цифровой революции» на 
все сферы жизни. При этом О.Н. Астафьева, 
Е.В. Никонорова и О.В. Шлыкова отмечают, 
что «…цифровая культура способна кардиналь-
ным образом повлиять на смыслы и ценности 
бытия, изменить соотношение между специали-
зированным и повседневным уровнями культу-
ры общества, внести существенные коррективы 
в образ и стиль жизни…»2. Исследовательский 
ракурс проблемы динамики цифровой культу-
ры, связанный с практиками повседневности3, 
их трансформацией и влиянием на ценностно-
смысловой комплекс личности, представляется 
наименее изученным при всё возрастающей ро-

                                                             
1 Астафьева, О. Н., Никонорова, Е. В., Шлыкова, О. В. 
Культура в цифровой цивилизации: новый этап осмысле-
ния стратегии будущего для устойчивого развития // Об-
серватория культуры. – 2018. – Т. 15. – № 5. – С. 516–531.  
2 Там же. С. 518. 
3 Владимирова, Т.Н., Панферова, В.В., Шкондин, М.В. 
Публичный разум в медиапространстве жизненного мира 
повседневности // Социально-гуманитарные знания. – 
2020. – № 4. – С. 41–53. 

ли цифровых технологий и их производных в 
жизнедеятельности человека. 
Прежде, чем определять сущность и анализиро-
вать структуру сетевой медиакультуры, обра-
тимся к основным теоретико-методологическим 
подходам при трактовке базового понятия «ме-
диакультура». Одним из ведущих российских 
исследователей данного феномена, профессо-
ром Н.Б. Кирилловой, медиакультура определя-
ется как «… система информационно-
коммуникационных средств, выработанных че-
ловечеством в ходе культурно-исторического 
развития, способствующих формированию об-
щественного сознания и социализации лично-
сти. Медиакультура включает в себя культуру 
производства и передачи информации, а также 
культуру ее восприятия; медиакультура может 
выступать и системой уровней развития лично-
сти, способной «читать», анализировать и оце-
нивать медиатекст, заниматься медиа-
творчеством, усваивать новые знания посред-
ством медиа и т.д.»4. Таким образом, подчерки-
вается двойственный характер медиакультуры, 
которая проявляется как на глобальном уровне 
функционирования общества, так и на личност-
ном, включая аксиологические, культурные, 
творческие, когнитивные, психологические ас-
пекты жизнедеятельности отдельного человека. 

Историческая динамика медиакультуры 
характеризуется быстрой сменяемостью форм и 
способов подачи информации, расширением 
средств вовлечения аудитории в потребление 
медиаконтента, заменой традиционных форма-
тов информационно-коммуникационного взаи-

                                                             
4 Кириллова, Н.Б. Медиалогия: Наука глобализированно-
го мира. – М.: Академический проект, 2022. – С. 17. 

С 



 

 
| 2 (55) 2024 | 
 
© Издательство «Эйдос», 2024. Только для личного использования. 
© Publishing House EIDOS, 2024. For Private Use Only. 

 
Международный журнал исследований культуры 

International Journal of Cultural Research 
www.culturalresearch.ru 

 

Тема номера  DOI: 10.52173/2079-1100_2024_2_17-26  

СЕТЕВАЯ	КУЛЬТУРА.	КУЛЬТУРА	ДО	ИНТЕРНЕТА,	В	ИНТЕРНЕТЕ	И	ПОСЛЕ	ИНТЕРНЕТА	
 

Ирина Александровна КУПЦОВА  
|	Сетевая	медиакультура	как	новая	повседневность	цифровой	цивилизации	| 

19 

модействия на новые, порожденные развитием 
техники и цифровых технологий. Существо-
вавший тысячелетиями письменный текст был 
вытеснен печатной продукцией, затем заменен 
экраном, как средством доступа к медиатекстам 
и их воспроизводства. Анализируя книгу 
Н. Коулдри и А. Хеппа «Медийное конструиро-
вание реальности»5 Е.Г. Ним отмечает, что ис-
следователи выделяют в истории человечества 
«…четыре волны медиатизации»: механизация 
связана с изобретением печатного станка; элек-
трификация, породившая медиа, основанные на 
использовании электричества (телеграф, теле-
фон, радио, кинематограф, телевидение); диги-
тализация, характеризующаяся появлением 
компьютеров, Интернета и мобильных 
устройств; датификация – мир больших дан-
ных6. 

В настоящее время отмечается домини-
рование визуальных способов передачи инфор-
мации и организации межличностной и группо-
вой коммуникации. При этом всё чаще текст 
заменяется изображением как статичным (фото, 
рисунок и пр.), так и динамичным (видео, ани-
мация). Происходит (и во многом уже свершил-
ся) переход от доминирования профессиональ-
но подготовленных узких специалистов по со-
зданию медиаконтента в его дивергентных 
форматах к преобладанию среди авторов тек-
стов, фото- и видеоматериалов «самодеятель-
ных творцов», не имеющих специальной подго-
товки, но обладающих желанием и возможно-
стями (разного уровня) создавать и транслиро-
вать их на широкую аудиторию. Еще одну кате-
горию субъектов современной медиакультуры 
составляют универсальные специалисты, рабо-

                                                             
5 Couldry, N., Hepp, A. The Mediated Construction of Reali-
ty. – Cambridge: Polity Press, 2016. – P. 38–52. 
6 Ним, Е.Г. (Не)социальное конструирование реальности 
в эпоху медиатизации // Социологическое обозрение. – 
2017. – Т.16. – № 3. – С. 416. 

тающие в конвергентных медиа7, которые 
предполагают переформатирование контента 
под определенный канал коммуникации (как 
правило, наиболее востребованный у потреби-
теля). Это не только и не столько дублирование 
материалов в печатных и электронных версиях 
средств массовой информации, но и возмож-
ность вовлечения аудитории, выстраивание с 
ней интерактивного взаимодействия и непо-
средственной коммуникации. Одним из приме-
ров могут служить модели деятельности совре-
менных радиостанций, которые ведут прямые 
видеотрансляции из студий с ведущими. При 
этом само радио, как уникальное медиа, суще-
ствующее исключительно в аудиоформате, пе-
рестает быть таковым и соединяется с видео-
технологиями, абсолютно не характерными для 
него ранее. В традиционных медиа радиоведу-
щий – это исключительно голос, его интонации, 
тембр и прочие выразительные средства, кото-
рые позволяют не только передавать информа-
цию, но создают эмоциональный фон, вызыва-
ют определенные чувства (если это предполага-
ет конкретный радиожанр). В настоящее время 
радиоведущие, сам процесс вещания визуали-
зированы и доступны для аудитории; радио-
эфиры нередко можно смотреть как ранее теле-
передачи, оставляя при этом комментарии или 
задавая вопросы в режиме реального времени. 

Медиакультура, характеризуемая нарас-
танием доминирования в современном обще-
стве, обрела новую разновидность – сетевой 
инвариант, который «…усложняет медиадис-
курс…лишая его статичности, отграниченно-
сти, оформленности, законченности и иногда 

                                                             
7 Пряникова, А. В. Конвергенция медиа: опыт и перспек-
тивы развития российских СМИ // Коммуникология: 
электронный научный журнал. – 2022. – Т. 7. – № 3. – С. 
8–18. 
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ставя под вопрос уникальность авторства…»8. 
Сетевая медиакультура – это форма современ-
ной культуры, для которой характерны произ-
водство и трансляция информации, коммуника-
тивные взаимодействия, профессиональная дея-
тельность, творчество, досуг, развлечение, по-
вседневные практики жизнедеятельности, осу-
ществляемые в цифровых сетевых форматах, 
детерминированных развитием Интернета. 

Сетевое взаимодействие становится 
неотъемлемой частью жизнедеятельности чело-
века, его повседневных практик во всем их 
многообразии. Об этом ярко свидетельствуют 
данные ежегодного мирового отчета, подготов-
ленного агентствами «We are social» и «Meltwa-
ter» – «Digital 2024: Global overview report»9, 
который отражает глобальные тенденции раз-
вития цифрового пространства и его изменение 
год от года. Общие характеристики таковы: 
численность мирового населения составляет 
8,08 миллиарда человек, 58% из которых живёт 
в городах; 5,61 миллиарда человек пользуются 
мобильными телефонами, что составляет 69,4% 
от общей численности населения мира; в мире 
насчитывается 5,35 миллиарда пользователей 
Интернета, то есть 66,2% мирового населения 
имеют доступ во всемирную сеть. Анализируя 
представленные в отчете данные, можно выде-
лить три главные причины и цели использова-
ния Интернета: поиск информации (60,9%), 
связь с друзьями и родственниками (56,6%), 
просмотр видео, ТВ и кино (52,3%). Основными 
средствами Интернет-коммуникаций выступа-
ют чаты, мессенджеры и социальные сети. Зна-
чимым является и количество времени, прово-
                                                             
8 Клушина, Н.И., Смирнова, Н.В., Касперова, Л.Т., Ива-
нова, М.В., Барышева, С.Ф. Сетевые жанры: новость и 
комментарий в пространстве Интернета // Верхневолж-
ский филологический вестник. – 2018. – № 3. – С. 53. 
9 Digital 2024: Global overview report // URL: 
https://datareportal.com/reports/digital-2024-global-
overview-report (дата обращения 01.02.2024). 

димого пользователями в Интернете. По дан-
ным исследования среднемировой показатель 
составляет 6 часов 40 минут ежедневно. 

В отчете отдельно представлены данные 
по странам. Так, в России насчитывается 130,4 
млн. жителей, имеющих доступ к Интернету, 
что составляет 90,4% всего населения страны и 
является высоким мировым показателем (Рос-
сия занимает 5-6 место в мире по доступности 
Интернета). Ежедневное среднее время исполь-
зования всемирной паутины российским поль-
зователем составляет 8 часов 21 минуту (что 
существенно выше среднемирового показате-
ля). При этом 73,5% населения являются участ-
никами социальных сетей, что подчеркивает их 
популярность, распространенность и значи-
мость для повседневных практик жизнедея-
тельности. 

Особое внимание сосредоточим на более 
подробных данных, которые отражают развитие 
социальных сетей, представляющих неотъем-
лемую часть сетевого медиапространства и вы-
ступающих средством создания и репрезента-
ции медиаконтента как профессионалами, так и 
«самодеятельными» пользователями. Социаль-
ные сети охватывают 5,04 миллиарда пользова-
телей, что составляет 62,3% от общей числен-
ности населения нашей планеты. При этом 
наблюдается прирост по сравнению с прошлым 
годом на 5,6 %. «Типичный» пользователь со-
циальных сетей проводит в них 2 часа 23 мину-
ты ежедневно (средний показатель в мире). 
Наиболее значимыми целями и способом ис-
пользования социальных сетей являются: быть 
на связи с друзьями (49,5%), заполнить свобод-
ное время (38,5%), просмотреть/прочитать сто-
риз (34,2%), распространять свое мнение и де-
литься им с другими (22,7%), создавать новые 
контакты (22%), размещать (постить) информа-
цию о своей жизни (19,7%). Социальные сети 
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характеризуются как одно из основных средств 
интернет-коммуникаций (94,3%), несколько 
уступая по популярности только мессенджерам 
(94,7%). 

Проведенный анализ данных свидетель-
ствует о доминировании сетевой медиакульту-
ры. Она трансформировалась из сегмента мас-
совой культуры во всеобъемлющий феномен 
жизни современного общества, порождая, в 
свою очередь, явления и характеристики жиз-
недеятельности человека, не существовавшие 
ранее. Особую значимость, на наш взгляд, сете-
вой вариант медиакультуры имеет в организа-
ции повседневности, структурируя ее смысло-
вое пространство, предоставляя различные воз-
можности и порождая новые качественные вы-
зовы. Рассмотрим морфологию и динамику по-
вседневности в контексте развития медиакуль-
туры и выявим ведущие характеристики данно-
го процесса. 

Повседневность определяется как нечто 
будничное, обыденное, ежедневное, рутинное, 
каждодневное и пр., подчеркивающее «обыч-
ность», заурядность происходящего. Повсе-
дневность противостоит праздничной культуре, 
всему неординарному, единичному и редкому в 
жизни общества и отдельного человека. В 
структуру повседневности входят элементы, 
обладающие признаками традиционных фено-
менов культуры, к которым относятся обычаи и 
обряды; устоявшийся порядок, нормы и прави-
ла домашнего уклада; функциональное и эсте-
тическое обустройство жилища (дома) и его 
тип; суточный режим жизнедеятельности; тру-
довая деятельность и домашние обязанности; 
гастрономическая культура и способы приго-
товления пищи; рекреация и досуг; деятель-
ность, обусловленная религиозной, этно-
культурной принадлежностью, хобби; тип 
одежды на каждый день, в том числе, домаш-

ней; вещи и предметы, окружающие человека 
ежедневно и используемые им в процессе жиз-
недеятельности (кухонная утварь, бытовая тех-
ника и пр.); средства гигиены, косметика, пар-
фюмерия и пр. атрибуты обыденной жизни. К 
элементам повседневности, играющим транс-
формационную роль, относятся медиакультура, 
сетевые медиатехнологии как канал передачи 
информации, средства связи и способы комму-
никации, а также сами цифровые устройства 
(гаджеты), необходимые для указанных взаи-
модействий. Сетевыми являются не только 
коммуникации, обмен информацией и прочие 
практики, обусловленные медиакультурой и 
процессом медиатизации жизни современного 
общества. Под их влиянием формируются 
«…новое социальное пространство, новый тип 
коммуникации, новые условия социального бы-
тия»10.  

По мнению Е.Г. Ним «медиатизация 
проникает во все сферы нашей жизни, действуя 
на всех уровнях (микро-, мезо-, макро-) соци-
альной реальности»11. Исследуя теоретико-
методологические подходы к медиатизации, 
она отмечает позицию исследователей Фридри-
ха Кротца и Андреаса Хеппа, которые вводят 
понятие «медиатизированные миры»12. Данный 
подход обладает эвристичностью при анализе 
повседневности, которая формируется из мно-
жества миров, создаваемых отдельным челове-
ком, семьей, этнокультурной или профессио-
нальной группой и, в конечном итоге, предстает 
как мозаика ежедневных практик миллионов 

                                                             
10 Сытых, О.Л. Культура повседневности: тенденции из-
менений // Society and Security Insights. – 2023. – Т. 6. – № 
1. – С. 89. 
11 Ним, Е.Г. Исследуя медиатизацию общества: концепт 
медиатизированных миров // Социологический журнал. – 
2017. – Т. 23. – № 3. – С. 11. 
12 Ним, Е.Г. Исследуя медиатизацию общества: концепт 
медиатизированных миров // Социологический журнал. – 
2017. – Т. 23. – № 3. – С. 14–15. 
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людей. «Медиатизированные миры» повсе-
дневности, обладая универсальными характери-
стиками, обусловленными культурно-
исторической эпохой, развитием технологий, 
социально-экономическими условиями разви-
тия общества, довольно сильно стратифициро-
ваны в зависимости от конкретных условий, в 
которых находится человек и разворачиваются 
практики его жизнедеятельности. 

Виртуальная реальность выступает од-
ной из ведущих характеристик сетевой медиа-
культуры. Исследователи, рассматривая про-
блему дивергенции виртуальной реальности и 
подлинной, квалифицируют виртуальную ре-
альность как «иллюзию, созданную посред-
ством имитации»13. 

Повседневная культура под влиянием 
медиатизации обретает двойственный характер, 
отчетливо выраженный в двух контекстах: ре-
альном (назовем его «физическим») и сетевом 
(«цифровом»). Виды повседневности не изоли-
рованы друг от друга и обладают взаимодопол-
няющими возможностями. Используя функцио-
нальный подход, обозначим роли сетевой меди-
акультуры в контексте повседневности. 

Сетевая медиакультура выполняет ин-
струментальную функцию в случае трансфор-
мации способов удовлетворения ежедневных 
потребностей. Например, реальное посещение 
магазина с целью приобретения товаров повсе-
дневного спроса (и не только) все чаще заменя-
ется использованием услуг Интернет-торговли, 
что существенно экономит время в условиях 
каждодневной рутины и позволяет занять его 
другой деятельностью. Подобным образом вли-
яет на повседневность и возможность онлайн-
заказов готовых блюд из кафе и ресторанов, что 
                                                             
13 Dokuchaev, I.I., Golokhvast, K.S., Sokolov, A.M. Virtual 
reality and the problem of illusion // Vestnik of Saint Peters-
burg University. Philosophy and Conflict Studies. – 2023. – 
vol. 397 – issue 1. – Р. 29. 

также существенно изменяет ландшафт повсе-
дневной культуры, умаляя в ней долю времени, 
которая затрачивается на приготовление пищи 
(что тоже является неотъемлемым элементом 
структуры повседневности). 

Коммуникативная функция сетевой ме-
диакультуры проявляется в трансформации 
способов ежедневных взаимодействий между 
людьми, как в профессиональной сфере, так и 
на уровне личностных отношений, взаимодей-
ствий внутри семьи. Цифровые технологии поз-
воляют практически круглосуточно находиться 
на связи со своими близкими, членами семьи, 
друзьями, решая необходимые повседневные 
вопросы, практически без затруднений, связан-
ных с расстояниями, которые могут их разде-
лять. Более того, все большую популярность 
обретает видеосвязь, позволяющая общаться 
более полноценно в информативном и эмоцио-
нальном плане. Цифровые медиакоммуникации 
встраиваются в повседневность, образуя ги-
бридные формы, при которых реальное и вир-
туальное общение существуют одномоментно. 

Существенно трансформировалась досу-
говая функция культуры, реализуемая в контек-
сте повседневности. Доминируют индивиду-
альные форматы потребления медиаконтента, 
заполняющего досуг (просмотр видео, фото, 
чтение текстов и пр.) и связанного с использо-
ванием цифровых мобильных устройств. Мно-
гократное обращение к социальным сетям, со-
держащим различный контент, новостным лен-
там, стриминговому телевидению, аудио- и ви-
деоподкастам в течение дня составляет при-
вычный тип взаимодействия и соответствует 
характеристикам повседневности как обыден-
ной сфере. 

Одной из базовых для сетевой медиа-
культуры выступает развлекательная функция, 
реализуемая благодаря широчайшему спектру и 
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огромному массиву медиаконтента, направлен-
ному на развлечение потребителя. Это всевоз-
можные «смешные» видео, фильмы, влоги, 
стримы, видеообзоры (покупок, проектов, прак-
тически любой деятельности). Ярким примером 
служат видео с домашними животными. Со-
гласно докладу Digital 202414, подробно рас-
смотренному выше, в Интернете насчитывается 
9,96 млрд. страниц о собаках и 8,03 млрд. стра-
ниц о кошках. Только в одной из социальных 
сетей исследователи насчитали 575 млрд. видео 
о собаках (по хэштегу #dog) и 502,1 млрд. видео 
о кошках (по хэштегу #cat).  

Познавательная функция также реализу-
ется сетевой массовой культурой. Наиболее по-
пулярными являются медиаматериалы, соответ-
ствующие тем или иным интересам и увлечени-
ям человека, как связанным с профессиональ-
ной деятельностью, так и находящиеся за ее 
пределами. Многочисленны страницы социаль-
ных сетей о садоводстве, кулинарии, здоровье и 
красоте и пр. видах повседневных практик со-
бирают сотни тысяч подписчиков и миллионы 
просмотров. Не менее значимыми и популяр-
ными являются видео, содержащие рассказ о 
технологии выполнения того или иного домаш-
него дела (как поменять кран, приготовить 
борщ, починить электричество, выбрать пыле-
сос и пр.), что является новым способом пере-
дачи знаний и опыта на обыденном уровне 
культуры. 

Образовательная функция разворачива-
ется в контексте сетевой медиакультуры, вы-
ступающей преимущественно как средство ин-
формального образования, путем обращения 
пользователя к различным медиаматериалам и 
медиаресурсам, позволяющим расширять свои 

                                                             
14 Digital 2024: Global overview report // URL: 
https://datareportal.com/reports/digital-2024-global-
overview-report (дата обращения 01.02.2024) 

знания по тому или иному вопросу. Медиакуль-
тура позволяет реализовывать стратегию «обра-
зование на протяжении всей жизни», не только 
реализуя дистанционные форматы традицион-
ного обучения, но и формируя новые возмож-
ности в области образования. 

Не претендуя на исчерпывающий пере-
чень, обозначим еще одну из важнейших – 
творческую/креативную функцию сетевой ме-
диакультуры. Цифровая цивилизация открыла 
принципиально иные возможности для творче-
ства человека и репрезентации его результатов. 
Никогда ранее не существовало способов одно-
моментного глобального охвата мировой ауди-
тории, которые теперь реализуются музыкаль-
ными медиаплатформами, виртуальными худо-
жественными галереями, онлайн-театрами и 
онлайн-кинотеатрами. Каждый пользователь 
выступает создателем медиаконтента, создавая 
и размещая в сети фото, видео, тексты. При 
этом, сетевые медиа предполагают интерактив-
ное взаимодействие автора и читате-
лей/зрителей созданного им медиаконтента, 
позволяющее высказывать мнение, выражать 
одобрение и комментировать), если автор оста-
вил такую возможность для посетителей его 
страницы. 

Сетевая медиакультура выступает 
цифровой социокультурной средой повседнев-
ности, существенно трансформируя ее прак-
тики и ценностно-смысловое содержание. Со-
держательный аспект происходящих изменений 
требует отдельного глубокого исследования. 
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NETWORK MEDIA CULTURE AS A NEW EVERYDAY LIFE OF DIGITAL CIVILIZATION  

The article considers the phenomenon of net-
work media culture as a condition and digital sociocul-
tural environment of everyday life in the context of 
digital civilization. Based on the analysis of the leading 
theoretical and methodological approaches to the study 
of media culture, the processes of mediatization of vari-
ous spheres of life of society, the article develops an 
idea of the essence and functions of network media cul-
ture, which is interpreted as a form of modern culture, 
characterized by the production and transmission of in-
formation, communicative interactions, professional 
activities, creativity, leisure, entertainment, everyday 
life practices, carried out in digital network formats, 
determined by the development of the Internet. 

Everyday life is defined as something mundane, 
ordinary, daily, routine, everyday, etc., emphasizing the 
"ordinariness", the ordinary nature of what is happen-
ing. The structure of everyday life includes both ele-
ments that have the characteristics of traditional cultural 
phenomena and elements that have a transformational 
impact. The elements of everyday life that play a trans-
formational role include media culture, network media 
technologies as a channel of information transmission, 
means of communication and methods of communica-
tion, as well as digital devices (gadgets) necessary for  

these interactions. Not only communications, infor-
mation exchange, and other practices conditioned by 
media culture and the process of mediatization of mod-
ern society are networked. A special role in the devel-
opment of network media culture is played by virtual 
reality, which constitutes the dichotomy: real-virtual. 

Based on the data of the annual report on the 
development of digital technologies "Digital 2024: 
Global overview report", the main trends and directions 
of development of network media culture have been 
identified, one of which is the growing role and im-
portance of social networks in everyday human life, as 
well as the increasing penetration of digital technologies 
into the life of society at the level of everyday life. 
Network media culture acts as a habitual means of 
communication, interaction, and solution of routine eve-
ryday life issues, performing a number of functions, 
including instrumental, communicative, leisure, enter-
tainment, cognitive, educational, and creative/creative.  

Key words: media culture, network media cul-
ture, everyday life, everyday culture, culture of every-
day life, media, new media, social networks, virtual re-
ality, digital culture, digital civilization, cultural prac-
tices. 
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